


Podle zjiSténi Nadace Ellen MacArthur

z roku 2018

Primérna Zivotnost odévu se za posled-
nich patnact let zkratila o 36 %.

73 % materiald, které se na celém svété vy-
uzivaji k vyrobé odévli a obleceni, koné&i
bez dalSiho vyuZiti na skladkach nebo se
spali. Kazdou vtefinu tak skonci jedno po-
pelarské auto plné textilu na skladce ¢i ve
spalovné. Pouze 1 % z nich se zrecykluje.

Pokud v3e pujde stejnou cestou jako do-
sud, bude v roce 2050 rocni materialova
spotieba v textilnim prmysliu 300 milio-
nd tun materialu.

Odévni pramysl nejen plytva, ale také
znecistuje prostiedi: pdl milionu tun mi-
krovlaken se kazdy rok uvolni z obleceni
do svétovych oceadnd, cozZ je mnoZstvi, kte-
ré odpovida 50 miliarddm plastovych lahvi.

V roce 2015 se vlivem textilniho prmys-
lu uvolnilo do atmosféry 1,2 miliard tun
~prepocitanych” emisi CO,.

120 milion stromt padne kazdy rok je-
nom kvuli potfebam textilniho prdmyslu.

TFi z péti nové zakoupenych kusl oblece-
ni konci do roka v odpadkovém koSi. To
odpovida priblizné hodnoté 500 miliard
dolard, zjistila spolec¢nost McKinsey &
Company.

Podle McKinsey & Company mUze uplat-
novani postupl a principt cirkularni eko-
nomiky od roku 2030 pfinaset v Evropé
Uspory ve vysi 1,8 bilionl eur a vynosy ve
vysSi 600 miliard eur rocné

Podle prizkumu CSR & Reputation Re-
search 2016 je 68 % lidi v Cesku ochotno
priplatit si za vyrobek, ktery je Setrny k Zi-
votnimu prostredi.

Podle Udajd spolecnosti Potex se u nas re-
cykluji pouhé 3 % textilu a 97 % skon¢i na
skladkach ¢i ve spalovnach. Potencial pro
opétovné vyuZziti je pritom 98 %.

Uvodni slovo

Svédské velvyslankyné

Klicovym principem udrZitelného rozvoje
je, Ze pfislusnici jedné generace by méli
jednat tak, aby zachovali zdroje pro ge-
nerace pFisti. Dnes je pro vétsinu Svédd
udrzitelnost zivotnim zplsobem.

Svédsko bylo jednou z prvnich zem,
kterad zacala o udrZitelnosti uvazovat. Na
zacatku 60. let jsme si uvédomili, Ze bude-
me muset Fesit otazku rychlého ubyvani
pfirodnich zdrojd. Zhostili jsme se vidci
role béhem organizace prvni konference
OSN o Zivotnim prostfedi, kterd se usku-
tecnila v roce 1972 ve Stockholmu. Od té
doby je téma Zivotniho prostredi predmé-
tem naseho zajmu.

Jako spotrebitelé mame velky vliv na
rozvoj. Na tom, co jime, jak se oblékame
ajak cestujeme, zéleZi. Svédsko je dnes na
predni pozici v mnoZstvi biopotravin v EU,
je vzorem pro ostatni v otazkach recykla-
ce plechovek a lahvi a vétSinu energie zis-
kava z obnovitelnych zdroj.

Svédska odévni spole¢nost H&M je
svétovym lidrem ve vyuZivani ekologicky
produkované baviny. Svédska vlada vy-
mezila pfiblizné jednu miliardu korun na
vyzkum a vyvoj ekologickych technologii,
v€etné udrzitelného oblékani. V posled-
nich letech otevird ¢im dal vice obchodt
s ekologickou médou a dokonce i zabéh-

nuté znacky zacaly ve svych kolekcich
pouzivat ekologicky produkovana vlakna.
Roste také trh se secondhandovym oble-
¢enim v kamennych obchodech ¢i na in-
ternetu.

Udrzitelny rdst je zaloZen na sdilené
odpovédnosti. Pokud chceme zachranit
zemské klima, zachovat nasi biodiverzitu
a zabranit tomu, aby v oceanech bylo vice
plastli nez ryb, musi se snazit kazdy z nas.
NemuzZeme Cekat a nemUzeme doufat, ze
bude konat nékdo za nés. Zadny &lovék
nesvede udélat v3e, ale kazdy z nds muize
udélat alespon néco. Na kazdém rozhod-
nuti v nasem v3ednim Zivoté zalezi. Také
na vasi snaze zalezi.

Viktoria Li, velvyslankyné Svédska, Praha




Stav médniho priumyslu

v roce 2019

Odév a oblékani patFi mezi naSe zakladni potreby. Ale pro mnohé z nas predsta-
vuji také nedilnou soucast nasi identity, svobody a projevu vlastni osobnosti.

i likviduje, aZ napadné €asto neodpovidaji hodnotam, které zastavame a hajime.
Rychloobratkovy kolotoc vyroby a spotfeby dnesniho obleceni, roztaceny do ¢im

dal zavratnéjsi rychlosti, je totiZz krajné plytvavy a destruktivni pro Zivotni pro-

stredi, planetu Zemi i zdravi lidi.

Neviditelna dan baviny:
Aralské jezero

Aralské jezero kdysi byvalo €tvrtou nejvét-
Si pevninskou vodni plochou, pokryvalo
rozlohu jen o néco mensi ne? Cesko. Dnes
zabird pouhou desetinu svoji pdvodni plo-
chy. JeSté za éry Sovétského svazu se dva
hlavni vodni toky, zasobujici jezero vo-
dou, proménily na zavlazovani rozsahlych
bavinikovych plantazi. Péstovani baviny
je enormné narocné na vodu i pesticidy.
Aralské jezero nasledné zacalo vysychat
a zvysila se salinita vody. Zacal mizet i zi-
vot, postupné hynuly ryby, usychala zelen
a v misté plvodniho jezera a jeho drive
Zivotem kypictho okoli ted najdeme jen
jedovatou poust.

Rychloobratkovy byznys
a nekonecna spotreba

Modni primysl je druhym nejvétSim
spotrebitelem vody na svété a zaroven
produkuje dvacet procent veskeré odpad-
ni vody. Kazdy rok se do svétovych mori
a ocedntl uvolni pdl milionu tun mikrovla-

ken, mnoZzstvi, které odpovidd padesati
miliardam plastovych lahvi. Mikrovlakna,
ktera mohou narusit potravni retézce, je
téméF nemozné ekologicky zlikvidovat
a odbourat z Zivotniho prostredi. Vyroba
odévl a obleceni ro¢né vytvori vice emisi
sklenikovych plynd neZ celosvétova letec-
ka a lodni doprava dohromady.

Podle studie predstavené na Ko-
dariském maodnim summitu skonéi kvdli
maédnimu prdmyslu  kazdym rokem na
skladkach 92 miliond tun pevného odpa-
du. Jenom v Cesku to podle spole¢nosti
Potex odpovida 200 tisicdm tun, cozZ je
97 procent textilu, jehoZ se majitelé zba-
vuji. To znamena, Ze pouha tfi procenta
vyfazeného textilu nachazi dalsi vyuZziti.
KaZdou vtefinu skonci na skladce ¢i ve
spalovné jedno popelarské auto plné
obleceni.

Rana Plaza
- kolik Zivotu stoji kosile?

Datum 24. dubna 2013 se vepsalo ¢ernym
pismem do dg&jin mdédniho primyslu.
V tento den se zhroutila mnohopatrova
budova Rana Plaza. V jejich troskach za-

hynulo 1 132 lidi, pfevazné Svadlen, a vice
nez dva a pul tisice dalSich bylo zranéno.
Pfed i po této tragické nehodé utrpély
stovky pracovnikd manufaktur v desit-
kach pripadl vazna zranéni Ci prisly o Zi-
vot. Ti, ktefi nepatfi k obétem téchto tra-
gédii, zatim méli Stésti v nestésti: pracuijf
Casto vystaveni nelidskym podminkam
ve vysokych teplotach a mizivém svétle
sweathop(*, bez pravnich zaruk, vystaveni
sexualni ¢i jiné formé nasili, mnozi z nich
jesté jako déti.

wr

Blyska se na lepSi ¢asy
odévniho primyslu?
Pomala maéda,
vyména obleceni

Kupujeme ¢im dal vice obleceni, které no-
sime ¢m dal kratsi cas. Prdimérné mnoz-
stvi koupeného nového obleceni se mezi
roky 2000 a 2011 zdvojnasobilo. Primér-
na Zivotnost odévu se za poslednich pat-
nact let zkratila o 36 procent. Kazdy rok se
vlivem nedostatecné recyklace a likvidace
stale kvalitnich produktd, ztrati hodnota
ve vysi 11,5 bilionu korun. Sila spottebite-
1G je obrovska. A svét mody to v(id)i.
Konzultacni agentura McKinsey & Com-
pany a trendy urCujici médni server Busi-
ness of Fashion kazdy rok vydavaji zpravu
,Stav médy” - nejvétsi a nejautoritativnéj-
Si prehled celého odévniho odvétvi, po-
staveny na prizkumu tii set vrcholovych
manazerl nejvétsich odévnich firem a roz-
hovorech s myslenkovymi prikopniky a ta-
houny oboru. Podle ,Stavu médy 2019
bude letosni rok rokem probuzeni odév-

foto: Aralské jezero, satelitni snimky
vlevo rok 2000, vpravo r. 2014

niho prdmyslu. Urcovat ho bude celkem
deset trend, které zasadnim zplsobem
ovlivni sou€asnou podobu i budoucnost.

Podle zpravy prechazeji firmy na jiny
typ obchodniho modelu souvisejici se
zménou spotrebitelského chovani, Ustu-
pem od vlastnictvi ke sdilené ekonomi-
ce a priklonem k malym, nezavedenym
znackam. Zejména mladSi generace
pozaduje udrzitelnost vyroby, dlstojné
pracovni podminky pracovniké a s nimi
souvisejici transparentnost. Sifeni téchto
trendl mUZe napomoci dalSimu: rostou-
ci digitalizaci vyroby i prodeje, sem patfi
boom e-shopl postavenych na inovacich
a sdzce na pridanou hodnotu. Spotfebite-
|é si také Zadaji ¢im dal rychlejsi dodavku
zboZi (just-in-time). To ve vysledku zamezi
ekonomicky i ekologicky Skodlivé produk-
ci nikdy neprodanych skladovych zasob.
Digitalizace totiz prevrati naruby dosa-
vadni zplsoby designu a vyroby odévi
tak, aby odpovidaly momentalni poptavce
zvolené zakazniky pfimo online i na za-
kladé analyzy velkych dat.

Ale toto je jenom zacatek. Odévni
prdmysl nejenom muze, ale také musi
- mame-li zachovat planetu v obyvatel-
ném stavu a uzavrit kruh ndkupu, vyroby
a spotfeby - nastolit jeSté hlubsi cestu
zmény a objevit ekonomicky, ekologicky
i socialni prinos cirkularni ekonomiky.
Jaké moZnosti se v tomto ohledu nabizeji
a jaké priklady uz funguiji v praxi se dozvi-
te na nasledujicich strankach.

FrantiSek Marcik

Pokud neni uvedeno jinak, jsou data ¢erpand z publi-
kaci Nadace MacArthur Foundation, kterd se zaméru-
Jje na cirkuldrni ekonomiku v médnim odvétvi.



Jak uzavrit kruh:

Od linearni k cirkularni

ekonomice

Na3e doba je charakteristicka vyrobou rych-
loobratkového, jednorazového zboZi, které,
aZ prestane slouzit, kon¢i v popelnici a poté
na skladce. Takovy zpUsob ,vytéZ - vyrob -
vyhod" neni dlouhodobé udrZitelny. Roste
problém s velkym mnoZstvim odpadu. Rok
od roku pribyva emisi sklenikovych plyng,
které na dlouhé obdobi nevratné ménizem-
ské klima. Tenci se zasoby klicovych surovin
a pokud se nic nezméni, v roce 2050 bude-
me potfebovat tfi planety Zemé k uspokoje-
ni svétové poptavky po surovindch. Nutnost
zmény hospodareni s dostupnymi zdroji se
tak jevi jako nevyhnutelna.

Cirkularni ekonomika nastavuje systém
udrzitelného nakladani s materialy, vodou
a energii ve vSech oblastech lidského pU-
sobeni tak, aby v3echny zdroje kolovaly
v obéhu v co nejvyssi kvalité po co nejdelsi
Cas. V praxi to ¢asto znamena vratit se k sel-
skému uvazovani a k Ucté k dostupnym pfi-
rodnim zdrojdm. Odpady z jedné ¢innosti se
stavaji zdrojem pro cinnost dal3i s cilem mi-
nimalizovat objem materiall - zdrojd, které
hospodarsky obéh opoustéji.

Obéhové postupy a principy diky vyu-
Ziti nizkouhlikovych technologii a moder-
nich konceptd ekonomiky (sdileni, zpétné
vyuziti surovin a materiald apod.) mohou

zdsadni mérou prispét k feSeni problema-
tiky zmén klimatu a sniZit spotfebu suro-
vin, vody a energie.

Cirkuldrni ekonomika zaroveri umoz-
Auje vytvafet novad pracovni mista v ino-
vativnich odvétvich, generovat zisk v dlou-
hodobém méfitku a prosperovat bez
zavislosti na primarnich surovinach. Jejim
nejvétSim potencialem totiz je stat se fun-
gujici bazi byznys modell budoucnosti.
Principy, na kterych cirkularni ekonomika
stoji, se totiZ dlouhodobé ukazuji jako ren-
tabilni a zaroven propojuji dlouhodobou
ekonomickou i ekologickou udrZitelnost.

Toho si jsou dobfe védomi lidfi svétové
ekonomiky. Podle ¢lanku z Casopisu Nature
Cina, Japonsko a Jizni Korea jiZ vice ne? deset
let investuji kaZdorocné miliony dolarG do
vzniku narodnich politik a legislativy na pod-
poru cirkularni ekonomiky. Cinské cirkularné
ekonomické primyslové zény diky recyklaci
plastli v roce 2016 predesly vzniku Ctrnacti
miliond tun sklenikovych plynd. To odpovida
situaci, jako kdyby ze silnic zmizely tfi miliony
aut. Pokud se Ciné podafi dodrZet svdj cir-
kularné ekonomicky akeni plan, ¢inské firmy
a domacnosti diky tomu jenom v roce 2030
usetii pres 100 biliond korun, priblizné pat-
nact procent o¢ekavané vyse ¢inského HDP.

Pro Evropu jedna
z kli€ovych priorit

Podle odhadt studie McKinsey by Evropa
diky cirkuldrni ekonomice mohla vytvofit
dva miliony novych pracovnich mist a od
roku 2030 usetfit Ctyficet pét bilionl ko-
run ro¢né - priblizné tficetkrat tolik, kolik
jsou ro¢ni vydaje Ceského statu. Evrop-
ska komise prijala v roce 2015 balicek
o cirkuldrni ekonomice v€etné akcniho
planu a zaradila cirkularni ekonomiku
mezi prioritni oblasti EU. Vedle zpfis-
néni legislativnich poZadavkl a tlaku na
prechod k cirkularni ekonomice nabidne
Evropska komise i velmi zajimavé finan¢-
ni prostfedky pro vyzkumné projekty Ci
ekoinovacni technologie. Podle Evropské
komise znamena prechod od linearni
k cirkuldrni ekonomice posileni konku-
renceschopnosti Evropy, snizeni zavislos-
ti na dovozu primarnich surovin a vytvo-
feni novych pracovnich mist. Nedavno
Evropska komise predstavila dokument
,Cista planeta pro vdechny 2050", svoji
vizi bezuhlikové ekonomiky EU zaloZe-
né na digitalizaci, cirkularni ekonomice,
bioekonomice, Cistych zdrojich, ener-
getickych Usporach a technologiich na
zachycovani a ukladani uhliku.

Ceské firmy a Gispé&sné
priklady cirkularni
ekonomiky v praxi

Oproti evropskym lidrim v cirkularni eko-
nomice Nizozemsku, Svédsku ¢ Finsku
zatim zaostavame. Ale i u nas se méni
véci k lepSimu a tato publikace je toho
dlikazem. Do jednoho roku by také Ces-
ko mohlo mit svdj vlastni plan Cirkularni
Cesko 2040. Na trhu se se svymi cirkular-
nimi FeSenimi prosadily prvni ceské fir-

my, jez mohou sméle konkurovat svétu.
Na volani po zméné maédniho pramyslu
reaguje fada UspéSnych Ceskych projek-
td a firem. Na nésledujicich strankach se
mUZete blize seznamit s tim, které to jsou,
s ¢im uspély, jak méni svét, s ¢im se po-
tykaji a jak vidi svét mody a oblékani do
budoucna.

FrantiSek Marcik, Soria Jondsova




Cirkularni ekonomika

ve sveté mody

- Cesta k udrzitelng;si
Ci udrzitelné modeé

Jakou roli maZe cirkularni ekonomika
sehrat v byznysu? Jak miZe proménit
svét mody, ktery si €im dal intenzivnéji
uvédomuje nutnost zmény? Kde vSude
mohou nové, odpovédné a ekologicky
Setrné pristupy pfinést kyZené zmény?

Jak ukazuje zprava Stav mddy v roce 2019,
vétSina manaZerd nejvétsich svétovych
odévnich firem si uvédomuje, Ze se casy
méni a ménit budou. Kdo v nové vznika-
jicim paradigmatu spletitého ekosystému
madniho prdmyslu uspéje, se dost mozna
rozhoduje uZ dnes. Co pfesné ale udrZitel-
na ¢i cirkuldrni méda znamena?

MUzeme si pod ni predstavit paletu
rdznych pfistupl a vlastnosti. Pro nékteré
aktéry je dalezity ekologicky Setrny a etic-
ky uvédomély zplsob vyroby, zatimco
jini voli napriklad cestu uvédomélé spo-
tfeby ¢&i prodluZovani Zivotnosti existuji-
cich vyrobkd. Podrobnéjsi prehled sedmi
hlavnich podob udrzitelné médy najdete
v grafice Green Strategy na strané XY a jed-
notlivé pak v pfikladech zejména ceskych
firem a projektd, které je ztélesnuiji.

Hlavni zmény se zatim déji ve svété.
V roce 2017 vznikla na Kodariském maod-
nim summitu iniciativa za cirkularni vidkna
Circular Fibres Initiative, ktera se pozd8ji
prerodila v iniciativu Make Fashion Circular

- Za cirkularni moédu. Ta pod vedenim Na-
dace Ellen MacArthur propojuje lidry méd-
niho odvétvi - napriklad C&A, H&M ¢i NIKE
- s dal3imi klicovymi aktéry - inovatory, ne-
ziskovkami, mésty, mecenasi ¢i konzultac-
ni firmou McKinsey & Company. S jasnym
cilem strhnout vinou spoluprace, inovacf
a novych cirkularnich byznys modell cely
odévni pramysl k prechodu na ekonomiku
21. stoleti. Neméné vyznamna je kamparn
#FashionRevolution, o niZ se vice dozvite
na nasledujicich stranach.

New York na cesté zmény

Kazdy rok skonci na newyorskych sklad-
kach devadesat tisic tun obleceni o obje
mu Ctyr set Ctyriceti soch Svobody. Mésto
New York pfislo s inovativnim zplsobem,
jak tento objem o desitky pomyslnych soch
snizit. BEhem t¥i mésice trvajici akce mize
kazdy po celém New Yorku ve vice nez ti
sici obchodech s odévnimi vyrobky dohle-
datelnych v online mapé odevzdat staré
kusy obleceni a o svém kroku dat védét na
socidlni sitich pod hashtagem #WearNext.
Obleceni je v ramci iniciativy mozno také
vyménovat, prodavat ¢i si ho nechat opra-
vit. Tuto akci podporuji velké odévni znac-
ky, jako jsou Banana Republic ¢i Zara.

- voblasti

Cirkularni m_6da
,Made in Sweden”

ice o tom, co dl
mady, se dozvite na na-
h a zejména v pe
jde na podzi
y vyror?ce bot !

jako |n1C|at|va

starsi mc

Ve Svéds andu Sellpy
si objednate task u naplnite oblece-
nim, Sellpy ji odveze, nafoti obsah a nabid
na svém webu. Kdyz vase kousky najdou
zakazniky, firma vam zasle Ctyricet pr
z prodejni ceny. V Cesku b&Zi podobna

ativa pod nazvem Remix. ShareWear collecti-
on je priikopnicka puj¢ovna obleceni zdarma,
podminkou je, Ze za tyden ho musite poslat
zase do obé&hu. Prvni kolekci ShareWear vy-
tvorili nejlepsi Svédsti médni navrhari a mod-
ni znacky Filippa K, Hope, House of Dagmar,
OLA] dETOILES, Weekday & Whyred.
e je upozornit na problematiku

cell sbird ve Svedsku
4 sekundarni material

echnologii, ktera roz-
u a dalSi pfirodni viak-

i pozoruhodné
i staronové
prusu nové, na-
7aroven se U nés ob-
¢ ‘které navazujina

zlatych ceskychru ' a dlouhé his-
orie remeslne vyroby. Pribéh teprve nactile-
ce obuvi Vasky ze Lhoty uZlina je

prarodicd, dodala jim Siko
keting ase silnym prib&hem pror.
i ve svété. Ze Zlina pochazi i boty KAVI
jsou vyrabéné na plvednich strojich ze zbyt-
Kowych materialli z vyroby: obuvi. Remeslo
i tradi€ni.vyrobu u nas najdeme v fadé zna-
cek od vyso xusnich vyrobct napriklad
Sevce Zachaiil:;&a\rodinnou krejc¢ovskou
tradici navazujici roznovsky vyrobce elegant-
nich panskych kosil Janek, kvalitnich, odol-
nych batoht Playbag ¢i upcyklovanych tasek
ZasPas, az po valasskoklobouckého wyrobce
zdravotni obuvi Orto Plus. Asi nejrozsifenéjsi
jsou u nas sbérné a upcyklacni projekty: Po-
tex, Diakonie Broumov, Eco Textile ¢i Textile
Mountain, KOSHlless & La femme MiMi. Vice
se o vetSiné z nich dozvite na nasleduijicich
strankach.
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Uspé&3né priklady
cirkularni médy v praxi:
Svédsko feat. Cesko

UdrZitelna, cirkularni moda 2
mUzZe nabyvat mnoha podob. 1
Odév v optimalnim pripadé
béhem své Zivotnosti ziska
vSech sedm podob
udrzitelné maody.

Sedm podob udrZitelné médy

Podle poptavky a na objedndvku - na zakazku, Sité na miru, DIY, krejcovstvi

Zelené a Cisté - ekologicky Setrna produkce béhem v3ech fazi Zivotniho cyklu
. Vysoka kvalita a nad€asovy design

Férové a eticky - tradicni a femeslna vyroba, prava zvirat

Opravy, vyspravky, zména designu, upcyklac*

Pronajmy, pajcovny, SWAPy*

Secondhand, vintage a retro

Zdroj: Green Strategy

V idedInim pripadé by udrzitelny kus odévu zahrnoval viechny aspekty predstaveného
kruhu. Kazdy odév by mél byt nejprve vyroben na zakdzku ¢i na miru pro konkrétniho
zékaznika (1), ve vysoké kvalité s nad¢asovym designem ), ekologicky Setrnym zpdso-
bem 3 as respektem k dal$im rdznym etickym aspektiim (@) poté by se mél nosit co
nejdéle a udrZzovat v co nejlepSim stavu, opravit a pfipadné upravit 5. Kdyz uz majitel
o dany kus odévu ztrati zajem, mél by ho odnést do secondhandu, darovat charité i
prateldm nebo ho vyménit na SWAPu* ®a@. KdyZ je odév uz Uplné obnoseny, mél
by se vratit do sbérného mista k recyklaci textilniho materialu, diky ¢emuZ nasledné
poslouZi k vyrobé nového obleceni ¢i dalich textilnich vyrobkd. V idedlnim pripadé by-
chom méli na misto koupé nového obleceni zvaZovat prondjem, pdjceni, vyménu, Ci
nakup oblegeni v secondhandu ¢&i vintage a retro buticich (7).

CtyfFi kroky, jak vytvoFit novou textilni ekonomiku

Vyvarujme se Uniku nebezpecnych latek a mikroviaken

ZvySme vyufZiti oblecenf

Zasadni mérou zvySme recyklaci

(Kompostovani a hniti bez pristupu vzduchu, dalSi materidlové toky)
Pouzivejme obnovitelné vstupy a vyuzivejme zdroje efektivné
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Cirkularni nastaveni firmy
- jak to delat jinak L~

AR b~

FOREWEAR

- designové
reklamni pfedméty

z nechténého obleceni
D@3@@06

S FOREWEAR feSime otazku prebytku ne-
vyuZzitého textilu a obleceni. To shirdme na
firemnich akcich a t¥idime. Cést oblecenf
pomUzZe lidem v nouzi, napfiklad prostred-
nictvim azylovych domd nebo kontejnerd na
textil. Cast pridavame do procesu recyklace.
Z recyklované netkané textilie nam v chrané-
né dilné vyrabéji praktické, funkéné-designo-
vé vyrobky: zapisniky, organizéry, obaly na
knihy, pouzdra na mobily a tablety i tasky
na dokumenty. Tyto vyrobky, které maji po-
tisk vymysleny na miru dle firemnich barev,
vyuZzivaji firmy jako obrandované déarky pro
zaméstnance, partnery a klienty.

Firmy ocenuji jak to, Ze naSe vyrobky
jsou z néceho, co by jinak mohlo byt textil-
nim odpadem, tak to, Ze v prvotni fazi do
sbéru obleceni zapojujeme jejich zamést-

nance a ze firemni sbirku obleceni osobné
zahajujeme prezentaci, kdy zaméstnanciim
vysvétlujeme, jakd je cesta nevyuZitého ob-
leCeni a textilu. Firmam se libi nejen cely
pribéh, ekologicky rozmér a nékolikana-
sobna pomoc znevyhodnénym lidem, ale
také navrzeny design ve vlastnich barvach.

Vysbirano a znovu pouZito 30 tisic kg

vyFazenych odévu

* Vyrobky pro 45 spolecnosti

® 4-53vadlen a 3 prodavacky se zdra-
votnim omezenim v charitativnich
obchtidcich maji po cely rok praci

. Projekt FOREWEAR rfe$i minimdlné Ctyri za-
peklité problémy. Davd do obéhu nevyuZité
obleceni, které spousté lidem leZi bezucelné
ve skfini, a pretvdri zbytkovy textil v krdsné
a praktické recyklované vyrobky, které jsou
navic ekologické a maji socidlni pfesah diky
usiti v chrdnéné dilné. A taky vdm vyresi véc-
né dilema, jaky smysluplny firemni ddrek
pro tento rok &i uddlost zase vymyslet.”
Markéta Boreckd

www.forewear.cz

Textile Mountain

- kupa nevyuzitych textilii
zdrojem
®

V soucasné dobé vznikd enormni mnoZstvi
textilniho odpadu kvdli nadvyrobé. VyuZiti
najde jen zlomek vyrobenych latek, zbytek
skoncijako dead stock* ve skladech, na sklad-
kach a ve spalovnach, v nejlepSim pripadé
jako material pro vyrobu netkané textilie.
Textile Mountain je prvni textilni galante-
rie, ktera se zaméruje na prodej nevyuzitych
skladowvych z&sob latek studif, jednotlivcd i fi-

rem. Tim sniZuje mnoZstvi textiiniho odpadu
a zaroven poptavku po novych textiliich.
Textile Mountain zaloZila navrharka
Lenka Vackova, ktera béhem studii mody
pfi praxi v tovarné na recyklaci textilniho
odpadu zjistila, Ze se likviduji GpIné nové
materialy jen proto, Ze je nema kdo vyuZit.

.Pro udrZitelnou médu je tézké konkurovat
velkym Fetézcum, proto je ddlezZité, aby se
vsichni, co ji délaji, vzdjemné podporovali
a nevnimali se jako konkurence. Jediné tak
méZeme néco zménit ve skutecné velkém
meéritku: sdilenim zkuSenosti, znalosti a na-
pomdhdnim si.”

Lenka Vackovad
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SBER a RECYKLACE textilu

DIAKONIE Broumov
@

Socialni druzstvo Diakonie Broumov za-
Calo jako prvni v republice s myslenkou
daldiho vyuZiti obnoSeného Satstva pro
potfebné obcany. Hlavnim impulsem byla
myslenka pomoci lidem v nouzi a snaha
aktivovat obyvatele, aby nevyhazovali jes-
té pouzitelné obleceni do popelnic.

Diakonie Broumov byla zaloZena za
UCelem obecné prosp&sné Cinnosti a zisk
z jejich aktivit je vyuzivan pro podporu ze-
jména socialni prace. ZajiStujeme prede-
vSim kompletni sluzby lidem bez domova,
pocinajici ubytovanim v nasSem objektu.
Méame vytvofeny pracovni pozice pro
zaméstnavani obtizné zaméstnatelnych
skupin obyvatelstva. Spolupracujeme se
socialnimi odbory méstskych Gradl celé
CR a na zakladé jejich z&dosti pFipravuje-
me jednotlivcim i celym rodindm materi-
alni pomoc formou poskytnuti obleceni ¢i
vybaveni domacnosti.

¢ 0d 1993 shirky 3atstva po celé CR
0d 2011 sbérné kontejnery po celé CR

* 130 zamé&stnanct

® 25 tun denné pretfidéného,
vyuzitého Ci zpracovaného textilu
ve vlastni tfidirné a provozu na
zpracovani textilu

® Z materialu, ktery by jinak skon¢il
na skladkach, smysluplné vyuzije
cca70 %

.PrestoZe z mést a obci stdle odvdzime velké
mnoZstvi textilu, ktery by jinak skoncil v popel-
nicich, zdistdavd na nasich bedrech likvidace od-
padti z néj vznikld. Na pocdtcich nasi Cinnosti se
Jjednalo cca o 5 %, nyni je podil odpadu jiZ 30 %.
Meésicné nds to stoji cca 80-100 tisic korun. Vsem
odpadnim firmdm se za likvidaci plati; my jsme
naopak ,trestdni” tim, Ze si likvidaci odpadu za-
platime, prestoZe jsme prevdzZnou cast zrecyklo-
vali a dali zpét do obéhu.”

Pavel Hendrichovsky

www.diakoniebroumov.org

Moment Charity shop

- vskutku lokalni sekac
@

Na rozdil od bé&znych ,sekacd”, které pre-
prodavaji obleceni dovezené ze zahranici
- Casto neprodané v taméjsich sekacich -
nebo obleceni z textilnich kontejnert, Mo-
ment prodavé obleceni darované v misté
svého plsobeni. Tim sniZuje uhlikovou
stopu, kterou za sebou pytle s nechténym
obleCenim casto maji a Setfi praci tém,

ktefi obleceni vybaluji, tfidi, bali a posilaji
z mista na misto. Neprodavaji jen oblece-
ni, ale taky knihy, doplriky, stolni hry, hra¢-
ky, drobny nabytek i kuchyriské vybaveni.
Ve svych osmi dobroginnych obchodech
zameéstnavaji lidi se zdravotnim ¢i social-
nim znevyhodnénim a zisk vénuji péti ne-
ziskovym organizacim. Spolupracuji s rliz-
nymi swapy a blesaky, odkud si odvezou
nechténé obleceni.

Markéta Soukupovad

www.moment-ops.cz

TextilEco

- jak na sbéru textilu
neprodélat
@

TextilEco a.s. je jednou z nejvétSich firem
ve stfedni Evropé v oblasti svozu a tfidé-
ni textilu, odévu, hracek a obuvi, k jejichz
sbéru pouzivd mimo jiné kontejnerd ve
tvaru tuc¢naka. Jejich pribéh zacal v dub-
nu 2009, kdy navazali na stoletou tradici
tfidéni textilu v Boskovickém kraji. Pravi-
delné vytéZzky ze své Cinnosti firma cilené
daruje charitativnim neziskovym organi-
zacim, naptiklad UNICEF CR.

® Denné zabrani, aby se az 70 tun
odévniho textilu dostalo bez uzitku
na méstské skladky

® AZ90 procent vyshiraného textilu je
k dalSimu uzitku

* Vice neZ 40 Fidic€l na svoz a servis
a 200 lidi na tFidéni a znovu vyuZiti
obsahu kontejneru

,Firmu jsme od zacdtku stavéli jako financné
sobéstacnou bez dotaci a jinych externich in-
vestic tedy jako uzavreny kruh sbéru, tridéni
i ndsledného upotrebeni s ndvratnosti inves-
tic pro pokryti ndkladd. Jediné tak mizZeme
pocitat s dlouhodobymi cili a rozvojem nd-

Anna Smolickova

I:COllectiv

Velké mnoZstvi textilniho odpadu muze
byt znovu pouZzito nebo zrecyklovano, ale
pouze za podminky, Ze se takovy odpad
aktivné shromazduje. Pro vytvoreni sys-
tému obé&hového hospodarstvi v oblasti
mody je zapotFebi globalni infrastruktura
a také podpora médnich spole¢nosti, kte-
ra povede k informovanosti spotfebiteld.
Z ekologického hlediska je nejlepsi ob-
leCeni a obuv znovu pouZit. Kousky, které
Ize jeSté nosit, se proto vytfidi a ziskaji novy
Zivot jako zboZi z druhé ruky - priblizné 55-
60 % vracenych odévd s klesajicim trendem.
Posouzeni Zivotniho cyklu ukazalo, ze
recyklovand bavinénd vlidkna jsou z hle-
diska dopadu na Zivotni prostfedi a spo-
tfeby vody o 70-80 % Setrnéjsi nez nova
pfirodni vldkna. Systém 1:CO poskytuje jak
,otevienou”, tak ,uzavienou” recyklaci.

.Oteviend recyklace” znamend vyuziti
v jinych prdmyslovych odvétvich. Z nékte-
rych odévl se stanou distici hadriky a jiné
jsou mechanicky recyklovany (rozfezany
na vlakna) a vyrobi se z nich izola¢ni ma-
teridl nebo zakryvaci plachty pro malo-
vani. BEéhem tohoto procesu se oddéluji
knofliky a jiné tvrdé materialy, které pak
nachéazeji vyuZiti v kovozpracujicim pra-
myslu. Dokonce i prach, ktery vznika pfi
fezani, se mdZe pouZit na vyrobu plsté-
nych desek.

Malé ¢ast vybranych odévl se zpra-
covava pomoci ,uzaviené recyklace”.
Vysoce kvalitni recyklace pouzitého ob-
leceni, z néhoz se ziskavaji textilni vlak-
na. Spole¢né s nasim partnerem jsme
zavedli individualni proces recyklace
baviny, ktera je nasledné spradana a vy-
rabi se z ni nova dzinovina. Diky pouZiti
existujicich mechanickych technologii pro
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dzinovinu vyrobenou z baviny a propo-
jeni rGznych partnerll dodavatelského
fetézce byla 1:CO prvni spole¢nosti, kte-
ré kompletné zmapovala uzavfeny do-
davatelsky fetézec.

SBER Spotfebitelé pFinesou své pouZité odé-
vy a boty (jakékoliv znacky, pouze musi byt
Cisté a suché) do zapojenych prodejen a ob-
drZi odménu, jako treba slevu na dalsi ndkup.
I:CO organizuje sbér v globdInim méritku diky
své rozsahlé logistickeé siti.

UPCYKLACE

KOSHIlless

- Original ma svou cenu
®®

V Koshiless se vénujeme zpracovani textilu
metodou upcyklace*. Zaméfujeme se na
vyhozené koSile. V textilnich kontejnerech
je jich obrovské mnoZzstvi a zajem o né ze
strany charit je minimalni. Diky Lence Har-
cubové, zakladatelce spolecnosti Potex,
kterd ma po Praze rozmisténé kontejnery
na sbér textilu, je pro nas cely proces sha-
néni kosil velmi zjednoduSeny. PouZzitelna
je pro nas priblizné jedna pétina vybranych
a naskladnénych kosil. PFi nasi tvorbé my-

TRIDENI Vsechny vybrané kusy jsou poté
prevezeny do tridicich center, provozova-
nych nasimi partnery pro tridéni. Tady je
kaZdy kus odévu rucné roztrizen a pridélen
do kategorie, kde bude zajisténo jeho co nej-
lepsi dalsi vyuZiti.

Systém 1:CO propaguje zavedeni obého-
vého hospoddrstvi v médnim primyslu po-
moci sdruZeni Siroké Skdly zainteresovanych
subjektd, s vice neZ 40 médnimi spolecnost-
mi, a vytvoreni infrastruktury pro cirkuldrni
hodnotovy retézec.

Alex Buchloz

www.ico-spirit.com

slime hlavné na design a drzime se jednot-
ného stylu. Cena upcyklovanych kouskd je
mnohdy vy38i, neZ bychom si predsta
li. Je to zpGsobené hlavné tim, Ze mame od"
kazdého modelu jen jeden kus. Ani jede: ‘
z nasich topl tak neni stejny, co? je velk
vyhoda pro nase zakaznice, za kterOUJSOU
ochotné si priplatit. ;
Za znackou KOSHIlles stoji Andrea

a Terka, které zachrafiuji nechténé kosile
vyhozené do kontejner(i na textil. Ty pak:
presivaji na Saty, bldzy, topy, ,vylepsené”
kosile nebo panské trenky. 4
Andrea Slechtovd a Tereza Bourovd

-~

Lubica Skalska

- zakazniky ucim,

jak upcyklovat
®®

Tvofim hlavné z dZinoviny a kosili. Mate-
rialy hleddm v second handech a kazdy
design, ktery vyrobim je original, stoji za
nim vlastni pfibéh. Napfiklad jsem vytvo-
fila Saty z koSile, kterad skoncila v second
handu s nalepkou nepotfebné obleceni.

opét v obéhu jako UpIné novy kousek.

Ja Jsem ji presila, dala ji novy pfibéh a ted

Je to pomérné sloZity proces tvorby, ktery
sériovou vyrobu neznd. Mam stélé zakaz-
nice, které miluji moje designy nejen kvdli
tomu, Ze se jim libi a dobfe se nosi, ale
i kvali filozofii, kterou moje znacka nese.
Porfadam upcyklacni workshopy, nabizim
prostory k Siti v oteviené dilné. Moje za-
kaznice se kurzem inspiruji a pak délajf
vlastni tvorbu. KdyZ se zakaznice nauci
samy $it, mozna si u mé uzZ nic nekoupi.
Asi by mi to mohlo vadit, ale j& jsem na-
opak rada. Mym cilem totiZ je SiFit myslen-
ku upcyklace dal.

femme MiMi

- staronové oblecenf

na zakazku
D3®®

»~Na nase obleceni si klienti musi nasetrit,
dyZ uZ jej ale poridi, nosi je klidné deset let.
'KdyZ nakupuji néco nového, nosi s sebou

' staré kousky a radi se s ndmi, jak je s témi

novymi zkombinovat.”

+Prdla bych lidem, aby mohli mit, nebo si do-
volit, kaZdou::'sezénu nechat usit jednu aZ dvé
; vedi naimiru: Pak by pochopili, jaké to je, kdyz

: ‘nasite ‘néco, co vdm-perfekiné sedi a vydrzi

léta. Pak to mdzou zdedit i pribuzni, kteri to
budou ddl nosit a prekvapovat okoli tim, co je
to za styl a zjakého obdobi pochdzi.”

Design La femme MiMi se soustfedi na
formu, barevné kombinace, eleganci
a zaroven pohodlinost. Navrharka MiMi
Lan peclivé vybira nejlepsi materialy, od
vzniku znacky Sije bezezbytkové a vasnivé
obnovuje staré azapomenuté véci v nové.
V jejim prazském atellgu vznika zakazko-
va tvorba, dvé autorské kolekce rocné
a jednou mésicné zde probihaji upcycling
workshopy, kde MiMi uci nejen jak si po-
moci aplikaci a vySivek ozivit nenoSené
obleceni, ale i samotné ru¢ni vysivani.
Mimi Lan Nguyen

www.lafemmemimi.com
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Udrzitelné materialy
Materialy v roce 2050 podle
knihovny materialt MatériO

DuleZitou roli budou hrat materialy na
bazi fas, hub a mikroorganismui. Také
rdzné zbytky z rostlinné vyroby nebo re-
cyklovany odpad z oceédnd. V této oblasti
je obrovsky potencial, ktery je zatim jen
postupné objevovan a testovan. V roce
2050 uz budou tyto pro nas zatim trochu
zédhadné materidly naprosto béznou sou-
Casti naseho oblecent, obuvi i doplrikd.

Zivotisna kaze, kterd je ted oblibe-
nym materidlem na vyrobu kabelek a bot,
bude muset byt do roku 2050 do znacné
miry nahrazena. Dobytek totiz produkuje
sklenikové plyny a v dobé, kdy bude na
planeté aZz 10 miliard lidi, nebude mozné
chovat tolik hospodafskych zvifat, aby-
chom ziskévali dostatek kiZze. Alternati-
vou by se mohly stat pravé houby, fasy
a mikroorganismy. Jsou velmi nenarocné
na péstovani a nejenze neprodukuji skle-
nikové plyny, ale naopak mohou uhlik
vstfebavat a produkovat kyslik. K(zi vyro-
benou na bazi houbového mycelia byste
témér nerozeznali od té Zivocisné.

Bavinu, ktera spotfebovava obrovské
mnozstvi vody, by mohla nahradit vliakna
vyrobena z biomasy. Ta vznika jako odpad
pfi péstovani zemédélskych plodin. Dost
mozna se tedy budeme oblékat do mate-
ridld, které drive byly slupkami od bané-
nd, kokosl nebo Inénych seminek. Tyto
materialy v3ak nebudou znamenat kom-
promis v ramci vzhledu nebo funkénosti,
mohou totiZz vypadat a fungovat stejné
dobfe nebo i lépe, nez pravé bavina a dal-
Sivldkna pouZzivana nyni.

Bézné nejspis bude také vyrabét
recyklovand syntetickd vidkna, naptiklad
z plastl vylovenych z ocean(.

Knihovna materidli matériO Prague se zamé-
fuje na vyukovou cinnost v oblasti inovativnich
materidld, souvisejicich technologii a slouZzi
také jako platforma propojujici kreativni obory
s védou, vyzkumem a samotnymi vyrobci mate-
ridgldi. Skrze odborné reserse vytvorené na miru
pak pomdhd svym klientim hledat nejvhodnéj-
Si materidlova feseni a tim jim umoZriuje byt
o krok napfed pred konkurenci. Zabyva se také
environmentdlnim dopadem materidl(i a apli-
kaci principd cirkuldrni ekonomiky.”

Eliska Knotkovd

r
Konopi

- udrzitelngjsi nez bavlna

@3@
Konopi je udrZitelny material vhodny ne-
jen pro vyrobu textilu. Na rozdil od baviny
spotfebovava o polovinu méné vody, neni
potieba jej stfikat proti Skdcim a pleve-
1Gm, ma dvakrat vétsi vynosy a da se pés-
tovat i v nasich podminkach.

V Cesku se jeho sldvu v odévnim i obuvnickém
prumyslu  snazi obnovit Bohempia: Ceskd
firma, kterd se zaméruje na vyrobu bot, odévii
a dalsich vyrobki z technického konopi. Virobky
jsou vyrobeny v Cechdch a Stfedni Evropé.

www.bohempia.com
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Vize
udrzitelného
oblékani

Obleceni trochu jinak

Rad bych se podival na médu a oblékani
jinak, nez se na néj bézné a denné kou-
kdme. Jinak, nez funguje dne3ni svét fast
fashion*. Dnes se neméni trendy v cyk-
lech ro¢nich obdobi, ale méni se jednou
za 5-6tydn0. Tento trend je zaloZen na ob-

rovské nadkonzumaci a bezcilné spotfebé.
Dnes se k tomu pridava takzvana ultra
fast fashion?*, ktera je v extrémnich pfipa-
dech schopna od navrhu na pult dostat
dany kousek za tyden - zatim jen v online
obchodech. To, co si koupite v pondé-
li, uz dalsi pondéli neni nejnovéjsi médni
trend.

Vite, kolik Vas doopravdy
stal kus obleceni?

Spousta lidi rada nakupuje, néktefi to ov-
Sem uz povysili na volnocasovou aktivitu.
O vikendu se sbali a vyrazi na cely den
bloumat po ndkupnich centrech. Vezméte
si, Ze v obchodé narazite na tricko, které
stoji 199 K&. Rikate si, Ze je p&kné a za tu
cenu? Jen blazen by ho nekoupil! Tak si ho
odnasite z obchodu a doma ho zarazujete
k dalSim tficeti ve vaSem Satniku. B&hem
roku si ho na sebe vezmete tfikrat a po
roce se vam prestane libit, tak se ho zba-
vite. Za jedno noseni jste tak dali 66 korun.

Oproti tomu si koupite koSili za 1 500
korun, béhem roku ji oblecete tFicetkrat,
cena za jedno no3eni vas vyjde na padesat
korun. A kosile vas tim padem stala ve vy-
sledku levnéji. Co z toho plyne? Pokud si ku-
pujete obleCeni, neporovnavejte jeho cenu
s ostatnimi kusy, ale prepocitavejte ji na
pocet noSeni daného kousku obleceni (cost
per wear). Cirite tak uZ v obchodg, usetfite
si misto ve skFini i vase penize.

Vite, kdo vas kus obleceni
vyrobil?

Cena za jedno no3eni, nebo kvalita obleceni
by ovSem nemély byt jedinymi vécmi, podle
kterych se rozhodujete pfi ndkupu oblece-
ni. Méli byste v potaz také brat to, kdo vyro-
bil tento kus oble¢eni. Zda $vadlena v Ces-
ku v bezpecnych pracovnich podminkach,
ktera za to dostala Fadné zaplaceno, nebo
¢lovék Zijici pod hranici chudoby s jednim
dolarem za 8-12 hodinovou sménu, béhem
nichZ musel dychat chemické vypary.
Garanci toho, Ze bylo obleceni vyro-
bené v odpovédnych podminkach a s pfi-
jatelnym platem pro zaméstnance, dnes

poskytuje uz zna¢néa fada obchodd. Vét-
Sinou to jde i ruku v ruce s urcitou eko-
logickou odpovédnosti za vyrobu, ktera
podléha vnéjsi kontrole. Casto narazite na
toto oznaceni i pod nalepkou ,fair trade”,
i kdyz nékdy neni garantovana pfimo tim-
to certifikdtem, naznacuje to, Ze se firma
bude tyto hodnoty pokouset dodrzovat.

Zajimejte se u svych prodejct, kdo vyrabf
vaSe obleceni, a nenechte se napalit marke-
tingovymi triky, jako je napfiklad biobavl-
na. Ano, je bezpochyby pékné, Ze se firma
snazi pouzivat bavinu vypéstovanou bez
pesticidd, ale jednak to Casto tyto firmy ne-
garantuji na cely sv{j sortiment a nefesi to
také ostatni problémy, které jsou s vyrobou
obleceni v dnesnich dnech spojeny. Jsou jimi
napriklad prace s chemickymi latkami a kon-
taminace prirody chemikaliemi z obarvovani
nebo vykoristovani zaméstnancd.

A co toho mit méné?

Kdyz zacnete kupovat véci, které nosite Cas-
to, radi a hodi se vam ke spousté dalSich,
tak jich mdzete mit méné. Jednim z tako-
vych konceptl Satniku je tzv. capsule ward-
robe. Cesky esencialni ¢ zakladni 3atnik.

Takovyto Satnik obsahuje v3e potfebné,
od ponoZzek, pres tricka, az po spolecenské
obleceni. Oproti normalnimu Satniku se
ale lisf v tom, Ze kazdy kus je kompatibilni
s ostatnimi a ma své praktické a bézné vyu-
Ziti. TakZe napt. Sestnact kust oblecenivam
poskytne dostatek variability v oblékani na
cely mésic. Také na cestovani je esencial-
ni Satnik vhodny, staci vybrat par vysoce
funkcnich a kvalitnich kusd, které lehce sba-
lite. Tento Satnik se stava popularnim také
mezi UspéSnymi lidmi, Setfi totiz jejich cas,
Zivotni prostor i penize.

Alvin Korcdak

Minimalisticky.cz
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Co pfinesla

Fashion Revolution

Motto:

“Nové Saty vas nikam neposunou. Ddl vds posune Zivot, ktery v nich budete Zit.”
- Diana Vreeland -

Jako koordinatorka kampané za transpa-
rentni moédni prdimysl Fashion Revolution
nebudu mit v roce 2050 co délat. Expert
na udrzitelnost bude zasedat ve vedeni
kazdé odévni znacky, tato pozice bude va-
Zena a nezbytnd, udrZitelnost bude uzna-
vanou normou a bude vnimana jako vyssi
hodnota nez zisk. VeSkera rozhodnuti ve
smérovani firmy a jakychkoliv krokl bu-
dou v duchu udrZzitelnosti: i pro zaloZeni
nové firmy bude potfeba prokazat, Ze
produkce neuskodi planeté. Jakykoliv po-
kus o greenwashing bude nelegdini Lidé
budou za svou praci odménovani spra-
vedlivou mzdou a nikdo nebude pracovat
ve zdravi Skodlivém prostredi.

Filozofie Cradle to Cradle* se ve svété
vyroby znormalizuje a na trhu zaujmou
predni mista kompostovatelné materia-
ly. Zuzana GombosSova bude diky svému
prevratnému materialu Malai, “veganské
kazi” z kvasené kokosové vody a bana-
novych, konopnych a sisalovych vlaken,
jedna z nejbohatsich lidi svéta, stejné
jako nékolik jejich souputnikd, ktefi ko-
lem roku 2019 badali nad novym pouzi-
tim odpadu jako materialu. Velkochovy
hovéziho dobytka budou po celém svété
postaveny mimo zakon a hovézi usen
bude zndma pouze jako retro material na
vintage produktech. Velky navrat zaZije
péstovani tradi¢nich plodin, len a konopfi
prevalcuiji jeSté v roce 2019 tak oblibenou
konven¢ni bavinu.

Vyroba textilu nevyprodukuje zbytec-
ny odpad. ZaslouZené postaveni v oblasti
modniho designu budou mit pocitatem
fizené stroje, které utkaji textil do tvaru
presné podle stfihu.

Hlavnim cilem Fashion Revolution je
zvysit ve spolecnosti povédomi o tom, jak
funguje médni priimysl a jaké negativni
dopady jeho fungovani pfinasi. Kamparn
vznikla v Londyné&, v pfimé reakci na pad
bangladésské odévni tovarny Rana Plaza,
24. dubna 2013. V jejich troskach zahynu-
lo 1 130 lidf a vice nez 2 500 dalSich bylo
zranéno. V troskach se nasly Stitky znacek,
které samotné nevédély, Ze se jejich oble-
Ceni Silo na tomto misté. Kampar probiha
také na socialnich sitich, kde se lidé foti
s oble¢enim naruby a ptaji se znacek, kdo
usil jejich obleceni. Tomuto online happe-
nningu, ktery probiha kazdorocné k vyro-
¢i paddu Rana Plaza béhem celosvétového
Fashion Revolution Weeku, jsou pfiznac-
né fotky v obleceni naruby, jez spotFebite-
|é sdileji na svych socialnich sitich s hasht-
agem #whomademyclothes. Tim kampari
komunikuje poZzadavek o maximalni moz-
nou transparentnost dodavatelského
fetézce odévnich znacek. Zuzana RySava
je narodnim koordinatorem pro Ceskou
Republiku.

Zuzana RySavd

www.fashionrevolution.org/europe.
czech-republic

Kamila Boudova
za SLOU DAYS

Motto
Neni tfeba ménit svét,
staci zménit vlastni Satnik.

“Aktudini podil udrZitelné médy jsou dvé
procenta. Vzhledem k novym technologiim
recykovdni mixu bavina-polyester a dalS$im
investicim v této oblasti i krdsné celosvétové
panice kolem klimatu a kvality pldy si
optimisticky troufdm tipnout, Ze v roce
2050 to bude osmndct procent.”

“Mysim, Ze fast fashion* se bude zrychlovat,
ale doufdm, Ze a¢ bude vyrdbét a otdcet
kolekce rychle, bude to délat v rdmci cirkuldrni
ekonomiky. Bude navrhovat recyklovatelné
obleceni a diky technologiim ho bude
recyklovat a délat z néj nové Idtky a odévy
blizko k trhiim. Je to jen sen. Nevéiim, Ze se
spini. Vyroba se aktudlné z Ciny pfesouvd
pres KambodZu a Bangladés do Etiopie. Tunis,
Maroko, Turecko i Rumunsko se stdle produkci
vénuji. MoZnd se rozsifi produkcni kapacita
treba i v Polsku. A proc ne tfeba i u nds?”

Kamila Boudova patfi k pfednim Ces-
kym odbornicim na médni obchod a udr-
Zitelnou médu s profesnimi zkuSenostmi
napfi¢ textilnim a odévnim prdmyslem
v Némecku, Londyné a PafiZi. V soucasné
dobé Zije a plsobi predevsim v PafiZi, kde
vyucuje Product Development na vysoké
$kole médniho obchodu MOD'SPE. V Cesku
momentalné koordinuje akci SLOU DAYS,
kterd je zaméfena na pomalou médu. Je
také Séfredaktorkou magazinu SLOU.






Udrzitelna mdédni budoucnost

podle H&M

Diky nasi velikosti a nasSim odhodlanym
koleglim, je H&M Group pfipravena vést
zménu skrze |épe udrzitelnou médni bu-
doucnost. Nicméng, toto neni Ukol, ktery
bychom zvladli dplné sami: spoluprace,
nové pracovni cesty a cile prdmyslového
odvétvi jsou klicem k urychleni potreb-
nych zmén a vysledkd.

Nas zavazek k Global Compact OSN
a naSe dlouhodoba prace s investory za-
hrnujici mistni i svétové experty a nestatni
neziskové organizace je pravé prikladem
toho, jak usilovné pracujeme na tom, aby-
chom dosahli pozitivni zmény skrze tuto
sdilenou odpovédnost. Za posledni roky
jsme zaznamenali v oblasti udrZitelnosti
mnoho Uspéchd a pokrokd v rdmci celé
H&M Group. Pfed nami stale jesté jsou ur-
Cité vyzvy, ale jsem opravdu pysny na to,
co jsme prozatim dokazali, a na pozitivni
dopad, ktery naSe prace méla.

VéFime, Ze udrzitelnd moda a design
by mély byt dostupné vSem, ne pouze vy-
branym jedincim. Od doby, co mdj otec
pred sedmdesati lety zaloZil tuto spole¢-
nost, mame jasnou a dlouhodobou per-
spektivu. Pro zajisténi budouciho podni-
kani je pro nas podstatné a pfirozené se
proaktivné zabyvat udrZitelnosti. Je nasim
Ukolem pokracovat v dostupné moédé
a designu tim, Ze budeme uplatriovat cir-
kularni ekonomiku a zaroven zlstaneme
férovou a rovnopravnou spole¢nosti.

Mame vysoké ambice a vysoka oce-
kavani, a to proto, Ze velké zmény si to
vyzaduji. Konkrétni feSeni pro urcité
vyzvy, s nimiz se primysl potyka, zatim

jednoduse neexistuji, a my potrfebujeme
silné ambice a vize, které nam tato feSe-
ni pomohou nalézt. A jsou to pravé nase
ambice, které nam zajistuji dlouhodobou
perspektivu, smér a motivaci, kterou po-
tfebujeme, abychom mohli Fidit pozitivni
zménu skrze textilni prdmyslové odvétvi.

Carl Johan Persson, CEO H&M

3 KLICOVE AMBICE H&M

100%

RIZENI ZMENY

- podpora a rozsifovani inovaci
- Fizeni transparentnosti

- odmény za kroky vedouci

k udrZitelnosti

100%
OBNOVITELNOST
A CIRKULACE

- cirkularni pFistup k vyrobé

a pouzivani produktd

- poufZiti pouze recyklovanych materiald
¢i materiald z jinak udrzitelného zdroje
- klimaticky pozitivni hodnotovy fetézec

100%
FEROVOST & ROVNOST

- férova prace pro vSechny bez rozdilu
- management firmy respektuje réiznoro-
dost a inkluzivitu

CIRKULARNI EKONOMIKA
je systém, ve kterém

se snazime, aby vSechny
zdroje kolovaly v obéhu

Vv €o nejvyssi kvalité

po co nejdelsi dobu.

R

100%

OBNOVITELNOST
A CIRKULACE

100%
ZENi ZMENY

Ve

100%
FEROVOST
& ROVNOST




Vize a strategie

spolecnosti H&M

V H&M Group véfime, Ze by udrZitelnost
méla byt zasadni v budovani strategii
znacky. Nasi vizi je Fidit zménu skrze
cirkuldrni strategii a obnovitelny médni
pramyslovy obchod. S vyuZitim nasi ve-
likosti a rozsahu pracujeme na kataly-
zovani téchto systémovych zmén napfric
nasimi vlastnimi provozy i SirSim odvét-
vim, abychom zajistili, Ze budeme moci
i nadale vytvaret skvélou médu a design
udrZitelnym zplsobem po mnoho dal-
Sich generaci.

Tato vize provazi kazdou znacku, kterd
je soucasti H&M Group. VSichni sdilime stej-
né hodnoty, stejnou viru ve férové jednani,
rozdilnost a rovnost, a i tu stejnou ambici,
ktera vede ke zméné skrze udrZitelnou
maodu a design.

Zatimco mame dlouhou a dobre za-
kotvenou historii, co se udrZzitelnosti tyce,
narUstajici populace a Uroven pfirodnich
zdrojl ndm jasné naznaCuje, Ze je pro nasi
praci nutny odlisny pfistup. To byl ddvod
pro vytvoreni posledni vize a strategie H&M.

H&M je jedna z nejvétdich svétovych
znacek, které se prihlasily k pfechodu na cir-
kularni ekonomiku do roku 2030, dokonalé-
mu vyuzivani material( po co nejdelsi dobu
v obéhu. Zatim se o tom moc nevi. Na na-
Sich prodejnéch je jiz nyni mozné odevzdat
nepotrebny textil. Zrusili jsme plastové né-
kupni tasky. Mezi nasSe dalSi projekty patfi
i recyklace textilu a vyuZziti recyklovanych
vlaken pro vyvoj novych materiald.

Moc dobre vime, Ze dosaZeni nasi vize
nebude snadné, ale H&M Group se vZdy sna-
Zi prijimat vyzvy. Tim, Ze budeme pokracovat

v praci a v ziskavani zkusenosti od investo-
rd a odbornikd, ktefi pomahaji pfi utvareni
a nasmeérovani nasi prace v oblasti udrzitel-
nosti, si vytvafime stale silngjsi postaveni,
a tudiz véFime, Ze mame pozitivni Ucinek.

Navic béhem nasi prace vyuzivdme i vé-
decky zaloZeny pfistup, a tak si mdzeme
nastavit ty nejlepsi cile a postupy, kterymi
budeme Fidit pozitivni zmény.

Jednim z expert(, se kterym jsme ne-
davno zacali nasi lokaIni spolupraci v ramci
Ceské republiky, je Institut Cirkularni Ekono-
miky, ktery se zaméFuje na inovativni envi-
ronmentéalni management. Dnes je nasim
poradcem v oblasti udrzitelnosti a cirkularni
ekonomiky a nasim cilem je spole¢né pod-
porovat Sifeni informaci a vzdélavat verej-
nost v této oblasti.

Slavomira Barnovd
Communication Manager H&M CR

Vysledky 2018
a cile

Nase cistsi vyrobni programy sniZily spo-
tfebu vody o0 7,82 milionu m?.

Snizili jsme emise z vlastnich provozl
o dalSich 11 %. To nas posunulo o dal-
Si krok k dosazeni klimaticky pozitivniho
hodnotového retézce do roku 2040.

Prostfednictvim nasi iniciativy pro sbér
0dévi GARMENT COLLECTING jsme loni
shromazdili 21 tun textilii pro opétovné po-
uZiti a recyklaci, co je o 16 % vice neZ loni.

DO ROKU 2030 BUDEME POUZIVAT 100 %
MATERIALU Z RECYKLOVANYCH NEBO |I-
NAK UDRZITELNYCH ZDRO)U.

Inovace je klitem k dosazeni pIné cirku-
larity. Proto podporujeme prikopnické
spolecnosti jako re:newcell, Worn Again
a Treetotextile.

K dneSnimu dni je 95 % baviny, kterou
pouzivame, z udrzitelnych zdroju. Nasim
cilem je do roku 2020 pouzivat 100 % této
baviny.

Stanovili jsme si novou chemickou vizi
a plan, abychom vedli zménu smérem
k médni budoucnosti bez toxickych
latek.

100 %
Cil r. 2030

57 %




INCIEN o spolupraci s H&M

Ve spolupraci se zastoupenim H&M
v Cesku i ve svété jsme si dali za cil pfed-
stavit modni prdmysl Ceské vefejnosti
bez obalu. Je jednoduché hanit nadna-
rodni firmy od vyrobcl nabytku po méd-
ni firmy a oznacovat je za Spatné, pokud
ve stejnou chvili chodime do obcho-
du stale Castéji. PFetékaji nam 3atniky,
mame deset druhl loZzniho pradla a jen
malokdy si uvédomujeme, Ze jen jako
zdkaznici mame nejvétsi hlasovaci listek
u sebe - ve své penéZence. Kromé disku-
zi a publikaci informaci o aktualnim stavu
maodniho primyslu mame ale mnohem
vySSi cil - spolecné s H&M vykrodit smé-
rem k transformaci celé firmy smérem
k cirkularni ekonomice. Ceka néas trnit4
cesta, kterd zacind od volby materiald,
novych byznys modeld, dokonalé osvéty
zakaznik(l a jde pres vzdélavani o péci
o textil, ktery mame v domacnostech,
az po hledani cest pro navraceni textilu
zpét do Zivota v dobé, kdy ndm, spotrebi-
teldm, doslouzi. Cirkularni ekonomika je
skutecné funkeni jen ve chvili, kdy je cyk-
lus uzavren. A to je ultimatni cil, k némuz
mame ambice sméFrovat spolecné.

V publikaci Cirkularni textil jsme po-
uzili fotografie exkluzivni kolekce Cons-
cious od firmy H&M. Kolekce predstavila
nové materidly vyrobené z odpadnich
Casti sicilskych pomeranct v podobé ma-
terialu Orange fiber ¢i Pinatex, nové pfri-
rodnf alternativy kGiZe vyrobené z anana-
su. Vérime, Ze nové materialy nahrazujici
plastovad vldkna jsou spravnym krokem
kupredu.

Publikace je navic vytiSténa na recy-
klovaném papife CYCLUS OFFSET vyro-

beného bez pouziti optickych zjasriovacl
a samozfejmé s obsahem 100% recyklo-
vanych vlaken.

Na publikaci navaZze na konci roku
2019 druhé vydani, které bude obsahovat
takové témata, o které si vy sami, zajemci
o cirkularni ekonomiku a textil Feknete.

Na rok 2019 chystame spole¢nou
sérii pfednasek a diskuzi o cirkularni
ekonomice a textilu. Pokud by Vas téma
zaujalo a radi byste prednasku méli i na
Vasi akci, tak se na nas tym mdzete kdy-
koliv obratit. Zaroveri mizete na portélu
www.zajimej.se najit i daldi tematic-
ké ¢lanky a to od nejpovolanéjSich osob
v Ceském udrzitelném maodnim sektoru,
mezi které patfi i Kamila Vodochodska.
Jeji vize mlze byt nadéji pro vSechny, kteri
v udrZitelnou a cirkuldrni médu véri a de-
nodenné pracuji na naplnéni téchto slov
realnymi €iny.

Sona Jondsovd, INCIEN

Slovnik pojmu

cradle to cradle (C2C) design - je zpi-
sob navrhovéni a produkce vyrobkd od kolébky ke
kolébce. Podle C2C by mél design umoznovat krat-
kodobé uziti, pohodlii esteticky pozitek s védomim,
Ze materidly pretrvaji i po doslouZeni vyrobku, kdy
se znovu stavaji surovinami a cirkuluji v nekonec-
ném vyrobnim cyklu, ktery eliminuje vznik odpadu.
Takovy pristup k designu je jednim ze zakladnich

principt cirkularni ekonomiky.

dead stock - je doslova mrtvy kus na skladé
Cili neprodany kus odévu s malou vyhlidkou na to,
Ze se prod4, protoZze uz mezitim vySel z mody.

downcyklace - ¢i také recyklace textilu, je
opétovné vyuziti textilu, které ovsem na rozdil od
upcyklace snizuje kvalitu a hodnotu pavodniho pro-
duktu a mrha tak jeho potencialem. Je to hlavné tim,
Ze obleceni se sklada z rdznych materialQ, proto je
nejjednodussi zplsob jej rozcupovat a z kouskd vy-
tvofit napfiklad netkanou textilii, zaté€Zovy koberec
Ci textilni vyplri do sedacek aut.

fast fashion - doslova rychla méda, je obdo-
ba rychlého, nekvalitniho fastfoodového stravovani.
Fast fashion se zacala Sifit v 90. letech, kdy vétsina
velkych znacek ve snaze o co nejvy3si ekonomicky
zisk zavedla v chudych a ekonomicky se rozvijejicich
zemich velkovyrobny zaloZené na pfistupu co nej-
rychlejsi a co nejlevné;jsi vyroby obleceni, produkuji-
ci trendové obleceni za nejnizsi naklady bez ohledu
na socialni a environmentalni dopady. Vétsina za-
méstnancl pracuje za méné nez minimalni mzdu
a nenfi vyjimkou, Ze jsou v tovarnach zaméstnavany
déti. BEhem katastrofy v bangladésském sweatsho-
pu Rana Plaza zahynulo 1 132 lidi a vice neZ dva
a pul tisice bylo zranéno.

slow fashion - je doslova pomala méda, pro-
tipol fast fashion. Navazuje na hnuti slow food, kte-
ré vzniklo v reakci na fastfoodovou stravovaci kul-
turu. Pomald méda na rozdil od fast fashion klade
ddraz na hodnotu, kvalitu, Ffemesinou dovednost,
odpovédnost, udrzitelnost produkce a respekt
k lidskym pravdm v ramci celého procesu vyroby od
materiald, vyrobu, dopravu, prodej i vyuZiti po konci
Zivotnosti. Poji se s fenomény SWAPU &i upcyklace.
Blizky je ji minimalismus, nad¢asovost a jednodu-
chost. Lze ji vystihnout tfemi imperativy: méné je
vice, kvalita nad kvantitou, a nakupuj lokalné.

slow life style - je zivotni styl v duchu zasad
a principa slow fashion.

SWAP - &i clothing swap je vyména oblecenti,
madnich doplikd, biZuterii na kamaradské, sou-
sedské Grovni ¢i v rdmci bazard ¢i blesich trh.

sweatshop - ¢ také sweat factory doslova
Jfabrika na pot”, tovarna ¢i manufaktura, zejména
v textilnim a odévnim a obuvnickém primyslu, je-
jiz zaméstnanci, nezfidka déti, pracuji v dlouhych
Casovych sménach za velmi nizkou mzdu a za ne-
dustojnych, zdravi i Zivot ohroZzujicich podminek.
Sweatshopy se vyskytuji v Fadé zemi vychodni Asie,
Afriky a jizni Ameriky, napFiklad Bangladési, Cinég,
Indonésii, KambodZi, Indii a na Sri Lance.

upcyklace - je pristup k médg, ktery vyuziva
staré, opotrebované ¢i jinak poskozené a znehodno-
cené textilni materialy a odévy, které by za normal-
nich okolnosti byly povaZovany za odpad, a vyuziva je
k tvorbé novych, hodnotnéjsich a ¢asto i typové odlis-
nych kus( odévu (napfiklad presivani panskych kosil
na damské Saty) ¢&i médnich doplrikd. Mdze se jednat
o tradicni vyspravky, opravy Ci rozebrani a znovuvyu-
Ziti €asti Ci celého materialu (napfiklad prize).



Studie by nikdy nevznikla bez spoluprace mnoha bajecnych lidi a inspirativnich fi-
rem. Podékovani zaslouZi predevsim S. Jonasova a kolegové z INCIEN a S. Barnova
ze spolecnosti H&M za spolupraci na myslence vzniku tohoto materialu a dodani
nékterych podklad( a svédské velvyslankyni v Cesku Viktorii Li.

Dale dékujeme vSem, ktefi se s nami podélili o svoje vize, zkuSenosti a Uspéchy pfi sna-
ze se zavadét cirkularni ekonomiku do svéta mody. Jmenovité M. Borecké z Forewear,
K. Boudové ze SLOU, P. Hendrichovskému z Diakonie Broumov, E. Knotkové z MatériO,
T. Rohalovi z Bohempia, Z. Ry$avé z Fashion revolution Cesko, A. Smoli¢kové z Textil
ECO, M. Soukupové z Moment charity shop, A. Slechtové a T. Bourové z KOSHIless, E. Ur-
banové z NILA, L. Vackové z Textile Mountain a O. Vrablikové z ARTSPEAK. Dale blogerce
V. Blabla Hubkové, blogerovi a minimalistovi A. Kor¢akovi, navrharce Mimi Lan Nguyen,
navrharce L. Skalské a v neposledni Fadé navrharce a stylistce K. Vodochodské.

Podékovani patfi také Circular Economy Amsterdam, Ellen McArthur Foundation, McKinsey
& Company a Bussiness of Fashion za tvorbu dtikladné zpracovanych materiald.

Texty, které jsou v publikaci pouZity v redakéné upravené podobég, v plném znéni
naleznete spolu s dalSimi informacemi o pomalé médé a cirkularni ekonomice zde:

https://incien.org/cirkularni-textil/

CIRKULARNI MODA Cirkularni ekonomika jake'cesta zmény médniho pramyslu.

© INCIEN, z. 4., H & M Hennes & Mauritz@Z, s.r.0:Vydano v Praze v dubnu 2019.

Editovali: K. Jaremcukova, F. Marcika He Skrdlfkova. Grafické zpracovanf: J. Hradcova. Pripravily spole¢nost
INCIEN, z. 0. (Hybernska 998/4"Nové mésto, Praha 1, 110 00) a H&M Hennes&Mauritz CZ, s.r.o. (Vaclavské
namésti 832/19, Nové.Meésto, Praha 1, 110 00).



